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O MERCADO

O mercado de higiene inti-

ma no Brasil é estimado em

RS 135 milhdes e apresen-

ta um dos maiores cresci-
mentos do mercado OTC
- produtos vendidos sem
necessidade de prescricdo

médica.

SABDHETE
INTIHD

H& quatro anos
consecutivos, Dermacyd®,
0 sabonete liquido inti- =<
mo da sanofi-aventis, que .
inaugurou a categoria,

lidera o mercado com

mais de 50% das vendas,
além de contribuir para
impulsionar o segmento.
Para 2007, a expectativa
é que Dermacyd® man-

FEM

tenha o mesmo ritmo
de crescimento.

As razdes para o sucesso de Dermacyd®
estdo baseadas no equilbrio de trés pilares: atuagao
junto a classe médica, investimentos em midia e
acdes voltadas para o ponto-de-venda, sempre
com a estratégia de desenvolver o mercado,
conscientizando a mulher sobre a importancia de
cuidar adequadamente de sua higiene intima.

O mercado de higiene intima é dividido
basicamente em duas categorias: Higiene do Bebé/
Infantil e Higiene Intima Feminina.

A categoria ainda possui uma participa-
¢do baixa quando compara-
da a outros mercados. No
Brasil, menos de 20% das
utilizam  produ-
tos para a higiene intima,
enquanto  nas  Filipinas,
por exemplo, o indice é de
mais de 75%.

Dermacyd® é uma
marca global da sanofi-aventis
presente na Asia, Europa e
América Latina. Em julho de

mulheres

Dermacyd

AR i SEHS R
Ok SRR

LA RATLERIHINTL, I' TIMD

LIQUIDD  moroscionasno mGasE,

CTAIORT0 e RETANL

DERMACYD

- ’ f —
N
mm]nh-ﬁ@

sanofi aventis

i
LR S TLAL ML
[IQH[IB PRSP RN
IR | I ISIAE

I

SABONETE  AuiLia A PREVENCAO DE
Liquino
INEANTIL

era indicado tanto para a
higiene da pele da mae
quanto para a do bebé.
Apesar de bastante co-
nhecida  pela
médica, a marca precisava
ser reposicionada para
atuar também no ponto-
de-venda, pois pesqui-

realizada em 2001

classe
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L

Sﬂ!’lﬂﬂ BWEIIS i

—

2007, Dermacyd® alcangou a 72 posicao no ranking
brasileiro de produtos OTC.

Produzido aqui no Brasil, Dermacyd® é
exportado para 7 paises da América Latina.

CONQUISTAS

Dermacyd® foi o sabonete liquido que despertou
a mulher brasileira para a importancia da higiene
intima diaria.

Suas campanhas publicitarias, estreladas
por personalidades reconhecidas por sua preo-
cupacdo com o bem-estar e qualidade
de vida, sempre adotaram um foco
diddtico e foram determinantes para
chamar a atengdo do publico feminino.

O sucesso da marca inspira
novidades que devem ampliar ainda
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mais a categoria.

HISTORIA
Langado em 1984, no Brasil, Dermacyd®

de higiene para o bebé.
Dermacyd® foi en-
tdo relancado no merca-
do em duas versoes:
- Dermacyd®
para a higiene femini-
na, manteve a fragrancia madressilva, mas ganhou
embalagem com formato mais anatomico e
tampa que evita o desperdicio. A versdo feminina
recebeu visual e rotulagem especificos para o
publico feminino.
- Dermacyd® Infantil passou a apresentar
uma delicada fragrancia soft baby desenvolvida
especialmente para o bebé, e em embalagem azul.

Femina

O PRODUTO

O lancamento de Dermacyd® no mercado brasileiro
ajudou a construir um novo conceito: a importancia
do cuidado adequado com a higiene intima
feminina.

Consagrado pela consumidora brasileira,
oprodutofoielaborado para cuidar da higiene intima
didria da mulher, afinal o intenso ritmo do dia-a-
dia exige que a mulher tenha cuidados extras com
esta regiao tao delicada.

A higiene intima com Dermacyd®, que pos-
sui em sua férmula o exclusivo complexo de acido
latico + atomizado de lactoserum, ajuda a manter

0 pH fisiolégico (natural) da regido genital, con-
tribuindo para a prevencdao de alguns problemas
ginecoldgicos, além de proporcionar uma agradavel
sensacao de limpeza e bem-estar.

O produto é dermatoldgica e gineco-
logicamente testado, podendo ser usado todos
os dias. Dermacyd® nao possui em sua formula
substancias com potencial alergénico, que possam
causar irritacoes.

Dermacyd® pode ser encontrado em trés
versoes:

- Para higiene intima feminina: Dermacyd®
Femina - com suave fragrancia madressilva, em-
balagem rosa e tampa anatdmica que evita o
desperdicio - e ainda a versao Dermacyd® Delicata,
com nova fragrancia.

- Para higiene Infantil: Dermacyd® Infantil
— com delicada fragrancia soft baby é indicado para
banhos didrios de bebés e criancas para ajudar a
prevenir assaduras e brotoejas na pele.

EVOLUCOES RECENTES

Para acompanhar as tendéncias do mercado e aten-

der as exigéncias das consumidoras, Dermacyd®, o
sabonete liquido intimo da sanofi-

aventis, € uma marca que esta

sempre em busca

de inovacao.
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No final de 2006, foi langado o Dermacyd® Delicata
- nova fragrancia a base de mel, jasmim, violeta,
cedro, geranio e bergamota — mais uma opgao para
proteger a intimidade feminina.

A embalagem tem cor lilds e o frasco
com formato anatdmico e tampa para evitar o
desperdicio.

A protecdo é a mesma ja consagrada pelo
Dermacyd® Femina.

COMUNICACAO

Os investimentos publicitarios fazem parte da
estratégia de fortalecimento da marca e amplia-
¢do do conhecimento da categoria entre o pu-
blico-alvo.

Em 2005, pela primeira vez, Dermacyd®
marca presenca nas principais redes de TV do Pafs,
com comercial educativo sobre higiene intima,
estrelado pela atriz Carolina Ferraz.

Em 2006, Dermacyd marca uma nova fase
na TV. O novo comercial traz o casal Angélica e
Luciano Huck para divulgar que higiene intima é um
assunto para ser discutido a dois.

Em 2007, Dermacyd® ganhou novos re-
forcos: Adriana Esteves e Vladimir Brichta. O casal
protagoniza um comercial de 30 segundos, veicu-
lado nas principais redes de TV.

Selecionados a partir de pesquisas feitas
com consumidoras, em dezembro de 2006, Adria-
na Esteves e Vladimir Brichta tém perfil alinhado
a proposta e a imagem de Dermacyd®: jovens,
modernos e cheios de intimidade.

Outra novidade da campanha, coordena-
da pela Publicis e produzida pela Conspiracao,
¢ incentivar a discussdo da higiene intima entre

mulheres e ginecologistas, como sugere Adriana
durante o comercial, ao recomendar: “Converse
com seu ginecologista”. Além de reforcar que,
quando a mulher cuida de sua higiene intima, ela
também estd cuidando de seu parceiro.

Na midia impressa, Dermacyd® também
estd presente em publieditoriais das principais
revistas femininas do Pafs, como Claudia, Boa Forma
e Nova.

VALORES DA MARCA

Confiabilidade, para a classe médica. Cuidado,
protecdo e bem-estar, para os consumidores. Esses
sdo os valores da marca Dermacyd®, sabonete
liquido elaborado especialmente para a higiene
intima feminina.

O QUE VOCE NAO SABIA SOBRE
DERMACYD®

e Em pesquisa realizada pelo Instituto Target, no
final de 2006, 96% das entrevistadas apontaram

Dermacyd® como a marca mais lembrada da
categoria de produtos para Higiene Intima.

® \/océ sabia que o pH de nossos cabelos, pele
e inclusive da regido genital é acido, em torno
de4,5?

® Que os habitos da mulher moderna, que
“corre” o dia inteiro, faz gindstica, passa muito
tempo sentada, usa calcas justas, entre outros
fatores, ajudam a alterar o pH natural da regido
genital e podem deix3-la desprotegida?

® Que recomendagdes cientificas mais atuais*
preconizam o uso de sabonetes com pH acido
OU Neutro porque Sao Menos agressivos e nao
interferem na microflora cutanea, diminuindo
o risco de irritagdes?

*Volochtchuk OM. Variacées do pH dos sabonetes e
indicagdes para sua utilizacdo na pele normal e na pele
doente. An bras dermatol. 2000 Nov-Dez; 75(6):697-703
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